
Il mercato del libro in Italia
Consumi deboli vs innovazione tecnologica

Alberto dal sasso
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Agenda

I consumi

Il mercato del libro nel 2011

L’inizio debole del 2012…
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IPERMERCATI
‐0,9

SUPERETTES
‐0,6

DISCOUNT
+3,7

SUPERMERCATI
‐0,5

Andamento dei canali distributivi

SPECIALISTI DRUG
+1,1
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Incidenza e trend per comparto
Variazioni a valore vs anno precedente a rete corrente

gennaio – marzo 2012

Fonte: Nielsen Trade*Mis Totale Negozio   Iper+Super

‐7,2

2,8

0,5

‐1,4

Non Food

Prodotti
Confezionati

Peso Variabile

Consumi
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Il mercato del libro nel 2011

106
Milioni di copie

1.398
Milioni di euro 
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2009 2010 2011

Andamento del mercato del libro
Totale mercato a valore (a prezzi di copertina)

‐3,5%+3,3%

1.401 Mio €

1.448 Mio €

1.398 Mio €
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Calano le vendite di libri anche negli altri mercati

‐9,2%

‐7,2%

‐8,2%

‐7,2%

‐6,1%

‐3,5%
‐3,9%

US UK ROI Aus ZA IT ESP
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I canali di vendita 2011
Peso % a valore dei diversi canali

36,9%

40,3%

15,6%

7,2%*

Librerie

Internet 

Catene 

Gdo

* Il canale internet include i siti rilevati da Nielsen e una stima della parte 
mancante per arrivare ad una copertura del 100%
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2009 2010 2011

Bambini e ragazzi 

Non‐Fiction Specialistica 

Non‐Fiction Pratica 

Non‐Fiction Generale 

Fiction 

37,5%

15,3%

14,7%

13,4%

19,2%

36,7%

16,5%

13,7%

13,8%

19,3%

I generi 2011 
Generi librari a valore:  peso e variazione %  

* Esclusa la GDO

‐3,2%

0,0%

‐5,6%

+2,8%

‐3,1%

36,6%

16,2%

14,1%

13,7%

19,5%

+0,8%

+9,4%

‐0,7%

+5,7%

+4,7%
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Var. Valore €

var
n° titoli media

media

Esempio di analisi strategica: titoli e valore

Bambini

Non Fiction 
Generale

Non 
Fiction 
Special.

Fiction

Equilibrio

NicchieEfficienza

Non efficienza

Non 
fiction
pratica

* La grandezza delle bolle si riferisce alla quota di mercato di ogni genere
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36,7% 32,2%

19,3% 21,7%

16,5% 14,3%

13,7% 26,5%

13,8%
5,4%

Totale Mkt Internet

Bambini e ragazzi 

Non‐Fiction Specialistica 

Non‐Fiction Pratica 

Non‐Fiction Generale 

Fiction 

On‐line: quali generi? 
Generi librari a valore:  peso e variazione %  
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2012: 
primi 3 periodi

21,1
Milioni di copie

276
Milioni di euro 
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Primi tre periodi: il mercato
Totale mercato a valore (a prezzi di copertina) e a volume

I trimestre 2011 I trimestre 2012

‐10,8%

23,7 Mio copie

21,1 Mio copie 

I trimestre 2011 I trimestre 2012

‐11,8%

313 Mio €

276 Mio €
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Gdo

Catene

Internet

Librerie

Primi tre periodi: i canali di vendita

‐10.6%

‐12.4%

‐12.8%

‐11.7%

A valore (a prezzi di copertina)

2011: I trimestre
2012: I trimestre

2011
2012

2011
2012

2011
2012

no Amazon
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I trimestre 2011 I trimestre 2012

Bambini e ragazzi 

Non‐Fiction Specialistica 

Non‐Fiction Pratica 

Non‐Fiction Generale 

Fiction 36,2%

16,5%

15,3%

12,9%

19,0%

Primi tre periodi: i generi
Generi librari a valore e a volume:  peso e variazione %  

35,5%

12,4%

‐10,0%

‐11,5%

‐9,8%

‐8,5%

‐18,9
20,7%

16,4%

15,0%

* Esclusa la GDO



15

Copyright © 2012 The Nielsen Company. Confidential and proprietary.

Come è cambiata l’incidenza dei top 20 titoli 
negli anni?

2009
2011

Quota dei top 20 titoli sul totale titoli

NATALE (Q5) 
7,8%

NATALE (Q5) 
9,1% Q1 a Q4

4,7%*

Q1 a Q4
5,6%*

* Media delle quote dei periodi Q1, Q2, Q3 e Q4 per i top 20 titoli sul totale titoli
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La diffusione di Tablet e E‐reader

U.S.
8%
11%

Spain
7%
7%

U.K.
6%
8%

Tablet
eReader

Italy
5%
2%

Germany.
5%
2%

Fonte: Smartphone Insights Q3 2011 / Mobile Insights Q3 2011 (USA)
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Fonte: Smartphone Insights Q1 2012 / Mobile Insights Q1 2012 (USA)

La diffusione degli E‐reader in Italia
ETA’
Il 12% sul totale popolazione 15 e i 24 anni
Il 7% sul totale popolazione 25 – 34 anni
il 7% sul totale popolazione 35 – 44 anni
Meno diffusi tra gli over 55 (4% del totale)

GENERE
Più diffusi tra le donne (56%) che tra gli uomini(44%).

EDUCAZIONE
Possessori di un’educazione medio – alta (dalla 
maturità superiore) 

REDDITO
La fascia più ampia ha un reddito compreso 
tra i 20 e 75 mila euro
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Grazie


