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Chi	  è	  StageUp	  

Nata	  nel	  1999,	  StageUp	  si	  ar:cola	  in	  2	  divisioni:	  StageUp	  -‐	  Sport	  &	  Leisure	  Business	  e	  StageUp	  -‐	  Consul:ng.	  

StageUp	   -‐	   Sport	   &	   Leisure	   Business	   è	   tra	   le	   società	   italiane	   di	   riferimento	   nel	   mercato	   dello	   sport	   business	   e	  
dell’intraJenimento.	  

Opera	  nella	  consulenza	  di	  direzione,	  in	  par:colare	  nel	  marke:ng,	  nei	  media	  e	  nella	  comunicazione.	  Nel	  supportare	  le	  proprie	  
strategie	  di	  marke:ng	  si	  è	  affermata	  anche	  come	  società	  di	  ricerca,	  stringendo	  partnership	  con	  importan:	  is:tu:,	  quali	  Ipsos	  -‐	  
leader	  mondiale	  nelle	  indagini	  di	  mercato.	  

Affianca	   i	   propri	   clien:	   (primarie	   aziende	  nazionali	   ed	   internazionali,	   agenzie	   della	   comunicazione,	   organizzazioni	   spor:ve	   e	  
culturali,	  is:tuzioni	  ed	  en:	  pubblici)	  nella	  struJurazione	  di	  piani	  strategici,	  proge7,	  a7vità	  di	  controllo,	  negoziazione	  e	  buying.	  
Si	  occupa	  anche	  della	  supervisione	  e	  realizzazione	  di	  proge7	  opera:vi.	  

StageUp	  è	   specializzata	  nei	   seguen:	  ambi::	   sponsorizzazioni,	  diri7	  audiovisivi,	  operazioni	  promozionali,	  Product	  Placement,	  
celebri:es,	  organizzazione	  even:,	  media	  rela:ons,	  valutazione	  property	  spor:ve.	  

StageUp	  è	  “Marke:ng	  &	  Media	  advisor”	  esclusivo	  del	  Campionato	  di	  Basket	  Serie	  A	  e	  della	  Lega	  Pallacanestro.	  

Tramite	  la	  divisione	  StageUp	  -‐	  Consul?ng,	  la	  Società	  opera	  nell’ingegneria	  e	  consulenza	  di	  direzione	  connessa	  all’innovazione	  e	  
alla	  tecnologia.	  Ha	  sviluppato	  applicazioni	  proprietarie	  che	  colloca	  sui	  merca:	  internazionali.	  

StageUp	  –	  Sport	  &	  Leisure	  Business	  

Sede	  legale	  e	  direzionale:	  Bologna	  ●	  Via	  Amendola	  8	  –	  40121	  

Altre	  sedi:	  Milano	  ●	  Via	  Macchi	  97	  –	  20124	  /	  Atherton	  California	  (Usa)	  ●	  CA	  261	  Camino	  Al	  Lago	  	  

Tel	  051.58.71.554	  -‐	  Fax	  051.58.71.504	  

Web	  Site:	  www.stageup.com	  

Seguici	  anche	  su:	  
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Abbiamo	  lavorato	  con	  …	  

Sport	  makers	   Aziende	  

ProduJori	  di	  speJacolo	  

En?	  locali	  

Centri	  media,	  concessionarie	  e	  agenzie	  

COMUNE	  	  
RIMINI	  
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Chi	  è	  Ipsos	  

Ipsos	  (www.ipsos.it)	  è	  una	  delle	  società	  leader	  a	  livello	  mondiale	  nei	  servizi	  di	  ricerca	  di	  marke:ng.	  
Il	  Gruppo,	  quotato	  alla	  Borsa	  di	  Parigi,	  nasce	   in	  Francia	  nel	  1975	  ed	  è	  aJualmente	  presente	   in	  64	  paesi	  con	  80	  uffici,	  oltre	  9.100	  
dipenden:	  e	  oltre	  5.000	  clien:.	  
	  
Ipsos	   Italia,	   guidata	   da	   Nando	   Pagnoncelli,	   è	   la	   seconda	   impresa	   in	   Italia	   per	   grandezza:	   occupa	   circa	   250	   professionis:	   che	  
ges:scono,	   ogni	   anno,	   più	   di	   2.000	   proge7	   di	   ricerca	   per	   conto	   di	   circa	   250	   clien:	   in	   5	   aree	   di	   specializzazione:	   ricerche	   sulla	  
Comunicazione	  Pubblicitaria;	  ricerche	  sul	  Marke:ng	  Mix;	  ricerche	  sui	  Media	  (tradizionali	  e	  new);	  ricerche	  di	  Public	  Affairs;	  	  ricerche	  
sulla	  Qualità,	  Customer	  Sa:sfac:on	  e	  CRM.	  
	  
Associata	   all’Esomar	   (l'associazione	   mondiale	   dei	   professionis:	   del	   marke:ng	   e	   dei	   sondaggi	   d'opinione),	   è	   partner	   di	   StageUp	  
nell'ambito	  delle	  ricerche	  demoscopiche	  sul	  mercato	  dello	  sport	  e	  del	  tempo	  libero.	  

	  

Ipsos	  Italia	  

Via	  Tolmezzo,	  15	  -‐	  20132	  Milano	  

Tel	  	  02.36105.1	  

Web	  site:	  www.ipsos.it	  



MERCATO	  SPONSORIZZAZIONI:	  ANDAMENTO	  
E	  RISULTATI	  NEL	  2013	  
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Fonte:	  Indagine	  Predi7va	  2014	  di	  StageUp	  e	  Ipsos	  

Le	  dimensioni	  del	  mercato	  delle	  sponsorizzazioni	  

(milioni	  di	  €,	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  a	  
valori	  nominali)	  

Merca?:	  Sport,	  Cultura	  e	  SpeJacolo,	  Sociale	  	  

Nel	   corso	   del	   2013	   sono	   sta:	  
inves::	   in	   Italia	  1.195	  milioni	  di	  
euro	   in	   sponsorizzazioni	   (sport,	  
cultura	   e	   speJacolo,	   sociale)	   al	  
neJo	   degl i	   inves:men:	   a	  
supporto	  (ATL	  e	  BTL)	  finalizza:	  a	  
r inforzare	   ed	   integrare	   la	  
comunicazione	   derivante	   dalla	  
partnership.	  

La	   prolungata	   crisi	   economica	   e	  
finanziaria	   internazionale	   ha	  
p r o v o c a t o	   u n ’ u l t e r i o r e	  
contrazione	  degli	   inves:men:	   in	  
sponsorizzazione	  (-‐7,2,%	  nel	  solo	  
ul?mo	   anno).	   Si	   traJa	   di	   un	  
defici t	   cons istente,	   i l	   cu i	  
recupero	   renderà	   indispensabili	  
tempi	  lunghi.	  

-‐7,2%	  
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Tassi	  di	  variazione	  nominali	  
(anno	  su	  anno)	  

Merca?:	  Sport,	  Cultura	  e	  SpeJacolo,	  Sociale	  	  

Fonte:	  Indagine	  Predi7va	  2014	  di	  StageUp	  e	  Ipsos	  

L’andamento	  degli	  inves?men?	  in	  sponsorizzazione	  
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La	  dinamica	  dei	  compar?	  

(milioni	  di	  €)	  
Nell’ul:mo	  triennio	  tu7	  i	  

compar:	  hanno	  visto	  una	  

riduzione	   sensibile	   degli	  

inves:men:.	  

I l	   seJore	   Cultura	   e	  

SpeJacolo	   chiude	   il	  2013	  

in	   posi:vo	   (+6,3%	   gli	  

inves:men:	   nell’ul:mo	  

anno)	   grazie	   all’Expo	  

2015,	   evento	   che	   è	   già	  

r iusc i to	   a	   ve i co la re	  

i n v e s :men:	   p r i v a :	  

mul:milionari.	  

La	   crisi	   è	   diventata	  

sistemica	   e	   colpisce,	  

salvo	  rare	  eccezioni,	  tu7	  i	  

seJori.	  
Fonte:	  Indagine	  Predi7va	  2014	  di	  StageUp	  e	  Ipsos	  
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Le	  quote	  di	  mercato	  

Lo	  sport	  resta	  al	  primo	  posto	  nelle	  scelte	  degli	  inves:tori.	  Su	  100	  euro	  inves??	  in	  sponsorizzazione,	  circa	  60	  vanno	  allo	  sport.	  

Si	  riscontra,	  tra	  il	  2012	  ed	  il	  2013,	  un	  recupero	  nelle	  quote	  di	  mercato	  da	  parte	  del	  comparto	  Cultura	  e	  SpeJacolo,	  legato	  -‐	  come	  

deJo	  -‐	  alla	  prossima	  organizzazione	  dell’Expo	  2015.	  

Sport;	  	  
60,7%	  Cultura	  e	  

SpeJacolo;	  	  
11,6%	  

U?lità	  sociale	  e	  
Solidarietà;	  	  

27,6%	  

Inves?men?	  2012	  

Fonte:	  Indagine	  Predi7va	  2014	  di	  StageUp	  e	  Ipsos	  

Sport,	  59,8%	  

Cultura	  e	  
SpeJacolo,	  13,3%	  

U?lità	  sociale	  e	  
Solidarietà,	  26,9%	  

Inves?men?	  2013	  
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In	  Italia	  il	  rapporto	  tra	  inves:men:	  in	  sponsorizzazione	  ed	  in	  pubblicità	  si	  aggira	  intorno	  a	  1:5.	  

Negli	   ul?mi	   5	   anni	   il	   mercato	   dello	   sponsoring	   ha	   perso	   un	   terzo	   degli	   inves?men?.	   E’	   andata	   di	   poco	   meglio	  
all’adver:sing	  classica	  che	  ha	  bruciato	  circa	  3	  miliardi	  di	  euro	  (per	  una	  flessione	  compresa	  tra	  il	  31%	  ed	  il	  32%).	  

Nel	  2013	   (così	   come	  già	   riscontrato	  nel	  2011	  e	  nel	  2012)	   il	  mercato	  delle	   sponsorizzazioni	  è	  andato	  meglio	  di	  quello	  
pubblicitario,	  che	  chiuderà	  l’anno,	  secondo	  le	  previsioni	  più	  autorevoli,	  con	  una	  flessione	  compresa	  tra	  il	  -‐11%	  ed	  il	  -‐13%,	  
solo	  grazie	  al	  lento	  recupero	  par:to	  nel	  secondo	  semestre	  dell’anno.	  

COMPARTO	  DELLA	  
COMUNICAZIONE	   2008	   2009	   2010	   2011	   2012	   2013	   2013	  vs	  2008	  

SPONSORIZZAZIONI	   1,3%	   -‐10,4%	   -‐9,6%	   -‐3,5%	   -‐8,2%	   -‐7,2%	   -‐33,4%	  

ADVERTISING*	   3,1%	   -‐13,4%	   3,8%	   -‐3,8%	   -‐14,3%	   -‐11/13%	   -‐31/32%	  

Il	  confronto:	  sponsorship	  vs.	  adver?sing	  

Tassi	  di	  variazione	  nominali	  degli	  inves?men?	  
(anno	  su	  anno)	  

Fonte:	  Indagine	  Predi7va	  2014	  di	  StageUp	  e	  Ipsos	  

*	  Fonte:	  Nielsen	  Media	  Research	  



LE	  PREVISIONI	  PER	  IL	  2014	  
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Le	  previsioni	  per	  il	  2014	  
(milioni	  di	  €,	  a	  
valori	  nominali)	   Si	  prevede	  per	  il	  2014	  un	  

rimbalzo	  del	  mercato	  (+1,2%).	  
Tra	  i	  mo?vi	  di	  tale	  recupero	  si	  
segnalano:	  il	  miglioramento,	  
seppur	  lento,	  del	  quadro	  
economico	  generale,	  la	  

presenza	  in	  calendario	  dei	  
Mondiali	  di	  Calcio	  2014,	  che	  
spingeranno	  in	  alto	  il	  mercato	  
delle	  celebri?es	  e	  sopraJuJo	  

l’Expo.	  

Fonte:	  Indagine	  Predi7va	  2014	  di	  StageUp	  e	  Ipsos	  Merca?:	  Sport,	  Cultura	  e	  SpeJacolo,	  Sociale	  	  

+1,2%	  
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=	  

Previsioni	  per	  i	  diversi	  compar?	  

Sport	  entertainment	  

di	  valenza	  internazionale	  

Cultura	  

Sociale	  

Altro	  Sport	  

Fonte:	  Indagine	  Predi7va	  2013	  di	  StageUp	  e	  Ipsos	  

=	  
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Previsioni	  per	  i	  diversi	  mezzi	  

Celebri?es	  

Squadre	  spor?ve	  Loca?on	  
(impian?	  

spor?vi,	  musei,	  
teatri)	  

Even?	  

Fonte:	  Indagine	  Predi7va	  2013	  di	  StageUp	  e	  Ipsos	  



	  
	  
	  
	  
	  

XII	  Indagine	  Predimva	  
Il	  futuro	  della	  sponsorizzazione	  

Edizione	  2014	  
	  

	  ©	  StageUp®	  S.r.l.	  
Tu7	  i	  diri7	  riserva:	  

	  
	  

Riservato	  ogni	  diriJo	  di	  riproduzione,	  
anche	  parziale,	  senza	  l’autorizzazione	  scriJa	  degli	  Autori.	  

I	  da:	  non	  possono	  in	  alcun	  modo	  essere	  divulga:	  senza	  citare	  la	  fonte.	  
	  
	  

StageUp	  S.r.l.	  
Bologna	  ●	  Via	  Amendola	  8	  –	  40121	  /	  Milano	  ●	  Via	  Macchi	  97	  –	  20124	  

Atherton	  California	  (Usa)	  ●	  CA	  261	  Camino	  Al	  Lago	  
Tel.	  051.58.71.554	  -‐	  Fax.	  051.58.71.504	  

Web	  Site:	  www.stageup.com	  


